N buen escaparate para
udiovisuales de formatos
cionales donde [a calidad
es ¥ de la produccion no

miemet
que solo busca entratenimeanto, La
iedevigion es un producto distinto gue
ademas de enlrelener es una fuenle
te informacion y donde los conlenidos
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ndiendo dé cudl sea la perspect-
s& adople, para |las cadenas de
5i0n YouTube puede ser conside-
fanto un aliado imprescindible
um serio competidor, Con cerca
0 por ciento del share del video
intermet, YouTube es algo mas que
n player en este mercado. Es E
Player, con mayusculas. Poco a poco
se ha ido conviriendo en algo asimila-
bie al “especiro radioelécirica” en
internet. Quienes buscan videos en
interne! recurriende & lps cada vez
mas ufilizados buscadores, lienen
altas probabilidades de acabar en
YouTube, pues Google los da prior-
dad entre sus resullados. También es
la plataforma a la que en mayor medi-
da acuden de forma direcla tanio los
consumidores como (05 generadores
y difusores de videos on fing.

Para las cadenas, You Tube pusde
zer un aliado natural, Se ha convertido
en 8 mejor via para la difusion de sus
cantenidos en la red. Las cadanas de
lalevision utilizan You Tube comao
medio 2 parlir del cual intentar hacer
migrar |as audiencias hacia sus pro-
pios sites, donde logicaments fienen
mayar oo Y. par enda, mayor
posibilidad de monelarizacion de las
audiencias onling

Pero You Tube, junto con & resto de
pialaformas de video y de IPTV
(Zatoo, Joost, Veoh...) fambién ‘puede
llegar a convedirse' én un saeno co
petdor, You Tube s |3 punia de lanza
de un fenomeno que trasciende el
consumo de videas; nos refermos a la
‘andiovisualizacion’ de la web.

You Tube y la lelevisidn mantisnen
una relacion de convergencia, que ya
5& presenta en |a actualidad y que, sin
duda. se atenluiara en los proximos
afios. El consumo del medio intemat
es muy diferente al de |a tele, pero hay
&n dia ya no es un fandmeno el éxilo
e las senes de lelevisidn consumidas
& traves de |a red, derivanda ese éxilo
a su piataforma origingl y generando,
ademas, toda una comunidad virtual
& 1omo a |3 serie, You Tube es sblo el
portal mas conocido de las exponen-
tes de esta simbicsis, pero no es el pri-
mers, ¥ mucho me temo que no serd
el Gitimo

Tube ¢es un serio competidor
los canales de television?

Mo cabe duda que los medios deben
estar alerla, defenderse v a la vez
colaborar pare ganar. En los ultimos
meses cadanas coma la BBC, CBS o
la MTV han llegado a acuerdos con
You Tube, juma reaccidn © una
accinT,

Los habiles de la audsancia se adap
lan, se grientan a aquallos que les pro-
porcionan mayor acceso a cantenidg
de l& foma mas dingmica y en los
méximos |egares posiles. E! modelo
You Tube ha revolucionado una mane-
ra de comunicarse, ha domestica
produccibn v &l acceso a millones o
conlenidos en formato video

La cuestidn es, joomo deben evolu-
cicnar los canales de televisidn y pro-
pietarios de conienidos ahora?,
¢oomao aprovecharan [as oporlunida-
des que genera ésle fendmena? y
icuanio empo deben esperar a inte-
grar tecnotogia que permita emitir un
formate TV en el canal Infemet y usar-

la?
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